Des lunettes charentaises
et 100% made in France

Opticienne, Mégane Jeanmaire Dit Cartier a lancé sa marque baptisée Meg Eyewear,
basée en Charente. Elle vient de recevoir un prix par la Caisse d’Epargne
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rois mille euros. C'est le
Tmontam du prix que la
Caisse d’Epargne Aqui-
raine  Poitou-Charentes a
rsé 4 Mégane Jeanmaire Dit
ier, créatrice de la marque
unettes Meg Eyewear, lau-
réate  en Charente du
concours « Les Etoiles du com-
merce et de I'artisanat ». Une
reconnaissance de plus mais
surtout, « cette somme va me
permettre de louer un stand
au Salon international de I'op-
tique a Paris. C'est un rendez-
vous ou il faut absolument
ére », indique la jeune
femme, originaire de Cognac.
Y étre pour continuer a faire
connaitre sa marque, la faire
grandir : « J'ai travaillé en ma-
gasin pendant sept ans, jy
suis restée jusqu'en sep-
tembre 2020. Parallelement,
j'ai créé ma société (basée a
Chateaubernard) en 2016 ; le
temps d'imaginer et dessiner
les modeles, la premiére col-
lection est sortie en juin 2017 »,
présente Mégane |eanmaire

« L'optique est un
secteur assez
particulier. Il y a
beaucoup de batons
dans les roues »

Le choix de se lancer a été,
pour elle, clairement réfléchi
et motivé. « L'optique est un
secteur assez particulier. 1l y a
beaucoup de bdtons dans les
roues de la part des mu-
tuelles, par le biais des régle-
mentations, du tarif des
verres, des remboursements,
surtout si en magasin vous
voulez faire du haut de
gamme », allirme-t-elle. Alors,
autant prendre sa liberté. « Le
cheminement s'est fait natu-
rellement, j'avais envie de
faire ca.» Le déclic définitif est
venu a la fin d’'une formation
de Bachelor lunetier créateur

Mégane Jeanmaire Dit Cartier porte sur le nez l’'une de ses créations. . sc»

de I'Institut Supérieur d'Op-
tigue de Bordeaux, « j'étais en
stage de fin d'année chez un
créateur, Jono Hennessy : ce
sont eux qui m'ont vraiment
poussée a me lancer ».

Collection féminine

Mégane Jeanmaire Dit Cartier
a donc pris le pari de cette
aventure, créant une collec-
tion de lunettes féminines, de
vue et solaires : « J'ai com-
mencé avec six optiques et
quatre solaires ; aujourd’hui,
j'en suis a 13 optiques et cing
solaires ». Une ligne recon-
naissable au pont qui prend le
nez, d'une forme bien particu-
liere : « Cest vraiment ma
marque de fabrique, quelle
que soit la forme de la lu-
nette ». Ses sources d'inspira-
tion, elle va les chercher
« dans l'architecture, la déco-
ration d'intérieur, j'adore ca.
Je m'en inspire pour les
formes, les couleurs, au bout
d'un moment, l'inspiration
vient toute seule ». Surtout.

elle dessine des paires qu'elle
aurait envie de porter, « méme
si je n'ai pas un visage facile
pour les lunettes ».

Si la jeune femme concoit
ses optiques, il lui a fallu trou-
ver un industriel pour les fa-
briquer. Une perle rare, la so-
ciété Eyebrowear, qu'elle a
trouvée du co6té d'Oyonnax
(Ain) pour proposer un pro-
duit100 % francais. « Cela a été
difficile de trouver quelqu'un
qui accepte de produire des
petites quantités, une cin-
quantaine de paires par mo-
déle, au lieu de séries de 300.
Mais 1, j'ai trouvé le bon fabri-
cant qui travaille de maniére
artisanale, avec une produc-
tion a la main », explique-t-
elle.

Enfin, le dernier écueil au-
quel a été confronté Mégane
Jeanmaire Dit Cartier a été
d'assurer la diffusion de ses
collections et, 1a non plus, ca
n'a pas été une sinécure, « I'a-
vantage était qu'il s'agissait de
ma collection et aue ie savais

en parler. Mais il y a de nom-
breuses marques qui sont ins-
tallées depuis longtemps, ce
n'était pas évident de me dé-
velopper a coté. J'ai eu pas mal
de refus. La premiére a en ac-
cepter la distribution était
Madeleine, de la boutique Co-
co Bel il (magasin situé rue
Henri-Fichon, NDLR). Mes lu-
nettes portent des prénoms
féminins, alors pour la remer-
cier,I'un de mes modeles s’ap-
pelle Madeleine ».

Aujourd’hui, la marque Meg
Eyewear essuie de moins en
moins de refus. « Cest plus fa-
cile, reconnait la créatrice. De-
puis deux ans, jai quatre
agents commerciaux — qui
tournent dans toute la France.
Je suis présente chez 70 opti-
ciens » De 1a a songer a se dé-
velopper encore, en créant -
pourquoi pas - une collection
pour les hommes... « 'y pense
mais c'est un gros investisse-
ment et je veux d'abord assu-
rer 1a collection femme », ré-
pond-elle.



